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Ve cvičení aktivizace žáků při hledání vhodných aplikačních příkladů.  

Téma lze vyučovat i v jiných oborech. 

 



Podnikatelské koncepce 

• výsledek historického vývoje 

 

• vodítko marketingových aktivit 



Podnikatelské koncepce 

1. Výrobní 

 

2. Výrobková 

 

3. Prodejní 

 

4. Marketingová 

 

5. Sociální 

Období 1900 – 1930 
 
 

Období 1930 – 1940 

 

Období 1940 – 1960 

 

Období 1960 – 1980 

 

Období 1980 – dosud 



Výrobní koncepce 

Obliba široce 

dostupných výrobků za nízkou cenu 

 

• Hromadná pásová výroba 

• Centralistický způsob řízení podniku 

• Racionální organizace práce 



Výrobková koncepce 

Obliba kvalitnějších a výkonnějších výrobků 

 

• Neustálé zlepšování „výrobku“ ve vývoji 

• Nebezpečná marketingová krátkozrakost  



Prodejní koncepce 

Prodat to, co se vyrábí, ne vyrábět to, co se 

prodá. 

 

Spotřebitel stimulován velkým prodejním  

a propagačním úsilím. 

 

Cíl: zisk podniku 



Marketingová koncepce 

Uspokojovat potřeby zákazníků účinněji  

a efektivněji než konkurence. 

 

• Určit potřeby trhu a koordinovaným 

marketingem dosáhnout i zisku. 

 



Sociální koncepce 

Uvádí do souladu potřeby a zájmy 

zákazníků s dlouhodobými sociálními  

a etickými zájmy celé společnosti. 

 



Otázky a úkoly 

1. Pro jaké ekonomiky je typická výrobní 

koncepce? 

 

2. Určete zásadní rozdíly v prodejní  

a marketingové koncepci. 

 

3. Součástí soudobé koncepce je  

i koncepce vztahů. Proč je vhodné 

udržovat dobré vztahy se zákazníky? 
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